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Résumé: Ce travail se propose d'étudier l'influence du processus d'élaboration sur la qualité de dif­
férentes liqueurs commerciales. Pour ce faire, nous avons utilisé l'analyse gustative après avoir arrêté 
une liste de termes descripteurs. Les liqueurs obtenues par distillation sont celles qui présentent la meilleu­
re qualité organoleptique. 

INTRODUCTION 

La dégustation, que le dictionnaire de la langue espagnole définit comme étant l'art de 
déguster avec soin un produit afin d'en apprécier la qualité, se pratique de longue date en ce 
qui concerne les eaux-de vie. Comme l'a fait remarquer LEGLISE (1976), les termes utilisés 
en matière de boissons alcoolisées sont imaginaires et ne permettent pas de décrire de façon 
précise et objective les caractéristiques organoleptiques du produit. Néanmoins, depuis 
quelques années, la dégustation s'est imposée dans d'autres domaines du secteur agro-ali­
mentaire, permettant une réorientation qui en a fait un véritable « instrument scientifique». 
Ce changement est dû ,comme l'a fait remarquer KOSTER (1987), à une standardisation des 
conditions dans lesquelles se déroulent les tests de dégustation ainsi qu'à la normalisation 
des dits test, à l'amélioration du traitement statistique des résultats, et surtout à une meilleu­
re connaissance de l'instrument d'analyse sensorielle: l'Homme. 

LE PROFIL SENSORIEL: CARACTÉRISTIQUES DES DESCRIPTEURS 

Il est nécessaire de décrire les échantillons dégustés et de prendre note de l'intensité des 
caractéristiques perçues. • 

Dans ce sens, il peut s'avérer intéressant d'appliquer aux liqueurs le concept de « profil 
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