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Résumé: Une typologie sensorielle des vins de Cabernet franc lors du millésime 1988 en Val de 
Loire, provenant de terroirs définis par la notion de séquence écogéopédologique est effectuée. 

Le jeu de données (19 vins, 31 dégustateurs, 31 descripteurs) est traité selon des méthodes 
d'analyse multidimensionnelle. La pondération des groupes actifs (olfaction, vision, gustation) est néces­
saire pour adapter une Analyse Factorielle Multiple (AFM). 

Celle-ci particulièrement descriptive confirme une influence considérable du milieu naturel sur les 
critères organoleptiques des vins produits, elle amplifie même la typologie. 

Une relation entre leurs caractéristiques sensorielles et les composantes de la vendange est ten­
tée. 

Il est montré /'importance du pouvoir anthocyanique et phénolique de la baie de Cabernet franc 
sur la notion de « Puissance et d'Harmonie », facteurs déterminants de la qualité des vins rouges en 
Val de Loire. 

Une analyse fine de ces constituants nobles permettra au viticulteur de disposer de critères sélec­
tifs qui seront à privilégier et concourront à l'originalité du produit. Il pourra de ce fait engager des tech­
niques œnologiques appropriées afin de renforcer la typicité naturelle des vins de chaque terroir. 

INTRODUCTION 

Le concept de terroir est de plus en plus à l'ordre du jour. Depuis quelques années, il se 
dessine une volonté pour mieux gérer l'espace viticole et caractériser les vins. En France, 
la notion d'origine des vins, eaux-de-vie et, qui actuellemer!t est étendue aux fromages, a lar­
gement fait ses preuves. Même si cette image est souvent très bonne, il est indispensable 
de la conforter. 

Le but poursuivi de cette volonté est donc d'améliorer la typicité des vins, qui doit être un 
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